Aktivitetsplanering - exempel

Ett etablerat exportföretag skall ställa ut på en mässa i Tyskland. Det övergripande syftet är skapa behov och hitta nya kunder för en ny generation av dansskor. Företaget vill även hämta in impulser utifrån, bevaka konkurrensen, träffa befintliga samarbetspartners samt visa kunder att man finns kvar på marknaden. Målet är att öka försäljningen med 500.000 kr inom ett år.

	Aktivitet
	Mässutställning

	Syfte
	Skapa behov och hitta nya kunder

	Mål
	Öka försäljningen med 0,5 Mkr inom ett år på tyska marknaden

	Intäkt
	500.000 kr

	Kostnad
	300.000 kr

	Pay-off
	0,6 år

	Målgrupper
	Etablerat distributionsnät av återförsäljare samt slutkunder

	Tid
	April

	Huvudansvarig
	Kalle Karlsson, marknadsansvarig


